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II.II. OBJETIVOSOBJETIVOS
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2.1     OBJETIVO GENERAL

•Medir el Grado de Conocimiento de la
Revista NOS.

•Evaluar Aspectos y Características de la
Revista NOS.
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III.III. METODOLOGÍAMETODOLOGÍA
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3.1     DISEÑO DE LA INVESTIGACIÓN.

Estudio de carácter cuantitativo, mediante entrevista Personal.

3. 2   UNIVERSO

Todos los habitantes del Gran Concepción, hombres y mujeres, mayores de 18 años pertenecientes al
Nivel Socioeconómico ABC1.

3.3     TAMAÑO DE LA MUESTRA.

El tamaño total de la muestra fue de 300 elementos muestrales.

3.4    ERROR MUESTRAL

El error muestral para el total de la  muestra, asumiendo varianza máxima, con  un nivel de confianza
del 95%, es de 5,7%.

3.5     INSTRUMENTO DE MEDICIÓN

Para la recolección de la información se utilizó un cuestionario que fue elaborado especialmente para
este propósito.
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3.6     TRABAJO DE TERRENO

El trabajo de campo se realizó durante entre el 25 y 28 de Septiembre de 2008, por

un equipo de encuestadores de la  Facultad de Economía de la Universidad de

Concepción para su aplicación efectiva.

3.7     PROCESO Y ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN

Toda la información fue codificada, digitada doblemente, validada y procesada en

las oficinas de Facultad de Economía de la Universidad de Concepción

mediante software estadísticos, especialmente diseñados para ello.
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V.V. PRINCIPALES RESULTADOSPRINCIPALES RESULTADOS
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1. Recordación espontánea (Top of Mind)

50,3%

46,9%

Hombre Mujer

53,1%

44,6%
46,2%

44,4%

Entre 30 y 40 años Entre 41 y 50 Entre 51 y 60 Más de 60

48,5%

12%

1%

0,3%

0,7%

1%

0,3%

0,3%

Revista NOS

Tell Magazine

Estilo 08

Así Somos

RGV Sports

Más Datos

Tiempo Regional

De Ciudad
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2. Ud. lee o ha leído  la Revista NOS

Si
60,9%

No
39,1%

57,8%
60,4%

69,2%

61,1%

Entre 30 y 40 años Entre 41 y 50 Entre 51 y 60 Más de 60

58,8%

63,3%

Hombre Mujer



Facultad de Economía  U. de C. .                         División  Estudios de Mercado
10

ESTUDIO  CONOCIMIIENTO Y EVALUACION REVISTA NOSESTUDIO  CONOCIMIIENTO Y EVALUACION REVISTA NOS

3. Que fue lo que más le gusto de la Revista NOS

23,4%

11,4%

4%

4%

2,7%

2%

2%

1,7%

1%

1%

Reportajes, Articulos

Ser Regional

Tamaño, Formato, Diseño

Noticias Locales

Entrevistas

Fotografías

Páginas Sociales

Preocupación, Seriedad

Información Empresarial

Inmobiliarias

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%
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4. En que lugar ha leído la Revista NOS

29,8%

22,4%

18,4%

14,4%

10%

3%

1,7%

Consulta Médica

Su Casa

Oficina

Clínica

Café

Aeropuerto

Restaurante

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

23,5%

36,7%

Hombre Mujer

23,5%

12,9%

Hombre Mujer
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5. Calificación Aspectos Revista  NOS

CALIFICACION GENERAL : 5.87

5,9

6,3

5,6

6,4

6,1

5,6

5,5

5,9

5,4

Calidad de Reportaje

Calidad Grafica

Profundidad de los temas

Calidad de la impresión

Calidad diagramación

Variedad en los temas

Páginas de vida social y empresarial

Presentación de la publicidad

Distribución de la revista
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6. Calificación Global Revista  NOS

CALIFICACION GLOBAL : 5.7

5,6

5,7

5,7

5,5

5,9

5,9

Hombre

Mujer

Entre  30 y 40

Entre 40 y 50

Entre 50 y 60

Más de 60

1 2 3 4 5 6 7
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7. Que le falta o debiera tener para el  7

12%

8,4%

7%

4%

3%

2%

2%

1,7%

1,7%

1,7%

1,7%

Distribución

Diversidad Noticiaria

Reportajes más Profundos

Más Noticias Regionales

Más Cultura

Más Difusión

Entretención

Menos Vida Social

Disminución del Precio

Más Publicidad

Diseño
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8.  Grado de Acuerdo o Desacuerdo

?

?

?

?

?

?

?

?

?

?

?

?

?

?

3,8

3,8

3,9

3,8

3,8

4,1

3,9

3,3

3,6

2,9

2,9

4

4,1

3

Es una Revista entretenida

Tiene información actualizada

Es una Revista de buen nivel

La información es confiable

Es una Revista moderna

Es facil y cómoda de leer

Es para gente como yo

Los productos que hacen publicidad son de mi inter

Es una Revista objetiva

La veo en todos lados

Tiene suplementos interesantes

Tiene buen diseño en general

Tiene muy buenas fotografias-imagenes

Tiene buena distribución
1 2 3 4 5

Muy en           Muy de

Desacuerdo                  Acuerdo


